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Remiss av kommissionens forslag till direktiv om verifiering och

kommunikation om uttryckliga miljopastaenden (KN2023/02755)

Med anledning av remissen av kommissionens forslag till direktiv om verifiering och
kommunikation om uttryckliga miljopastaenden (KN2023/02755) vill Sprit &

Vinleverantorsforeningen (“SVL”) Iamna nedan svar.

Om SVL
SVL ar en branschorganisation som representerar svenska dryckesforetag med bade egen
produktion och importverksamhet av vin och spritdrycker. SVL:s medlemmar saljer sina produkter

till Systembolaget samt till féretag med serveringstillstand, framst hotell och restauranger.

Inledande kommentar

Precis som inom de flesta branschen ar hallbarhetsfragorna hogt upp pa agendan hos SVL:s
medlemmar. Enskilt och tillsammans med producenter arbetar féretagen aktivt fér att minska sin
klimatpaverkan. Hallbarhetsarbetet bidrar inte bara till sdnkta utslapp utan genom att
kommunicera sina insatser starks bilden av foretaget vilket leder till att konsumenter flyttar handen

till produkter som dr mer hallbara @n andra.

Kommunikation ar idag gransoverskridande och SVL vilkomnar darfér harmoniserade EU-regler
kring hallbarhetskommunikation avseende miljopastaenden, miljomarkningar och
hallbarhetscertifieringar. Daremot, ser SVL det som ytterst viktigt att de nya reglerna som foreslas i

kommissionens forslag inte begransar foretagens mojlighet att kommunicera sitt hallbarhetsarbete.

Foretag moter idag allt hogre krav fran saval konsumenter som lagstiftningen om att proaktivt
arbete for att minska sin klimatpaverkan. Vi ser det darfor som avgorande att foretagen saledes
fortsattningsvis ges maojligheten att pa ett ansvarsfullt och vederhéftigt satt dven kunna
kommunicera det arbete som gors i syfte att minska klimatpaverkan. Om foretagen inte ges den

majligheten finns stor risk for att incitamenten att arbeta mer hallbart minskar.
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| det nuvarande forslaget finns en rad forslag som riskerar att kraftigt begransa foretagens ratt att

kommunicera, nagot vi staller oss mycket tveksamma till. Direktivet bor i hogre grad dn nuvarande
forslag tydliggora spelplanen fér marknadens aktorer snarare an att begransa foretagens mojlighet
att marknadsféra och kommunicera sina produkter ur ett hallbarhetsperspektiv.

Mot bakgrund av ovan 6nskar SVL komma med nedanstdende detaljerade kommentarer till
forslaget.

Tillstyrkanden

SVL tillstyrker remissvaret fran Livsmedelsforetagen (LI).
Detaljerade kommentarer

Artikel 2. Definitioner
Kommissionens forslag till direktiv behandlar i dagslaget bland annat tva fenomen; miljopastaenden
och miljdmarkningar. Definitionerna av dessa ar i forslaget otydliga och framfor allt ar skillnaden

mellan miljépastaenden och miljomaérkningar i vissa fall oklara.

Ett exempel som det skulle kunna uppsta otydligheter kring, och som ar hégaktuellt for SVL:s
medlemmar, dr Systembolagets sa kallade tillaggsbudskap ”Vdra mest hdllbara drycker” som
tidigare hette “Hdllbart val” och var Systembolagets egna hallbarhetsmarkning. Enligt de
definitioner som aterfinns i kommissionens forslag till direktiv ar det otydligt huruvida ett
tilldggsbudskap som ”Vdra mest hdllbara drycker” ar ett miljopastaende eller en miljémarkning.

De krav som produkten behover uppfylla for att fa tex. tillaggsbudskapet ”Vdra mest hdllbara
drycker” ar samma krav som behdvde uppfyllas tidigare for att fa markningen ”Hallbart val”. Varken
”Vara mest hdllbara drycker” eller den tidigare markningen ”Hdllbart val” ar tredjepartsverifierade.
Den enda storre skillnaden mellan dessa tva &r namnet och att bendmning andrats fran

hallbarhetsmarkning till tillaggsbudskap, men det finns ingen storre innehallsmassig skillnad.

De nuvarande definitionerna i kommissionens forslag ger inte marknadens aktérer nagon
vagledning kring vad som géller for exempelvis det ovan ndamna exemplet. SVL ser att definitionerna

behover fortydligas for att tydliggora skillnaden mellan miljopastaende och miljomarkning.

Artikel 8. Krav pd system for miljémdérkning

Enligt artikel 8 i kommissionens forslag till direktiv ska nya certifieringar begransas och till viss del
forbjudas. Certifieringar ar idag ett viktigt satt att mot konsumenter visa upp ett konsekvent
miljoarbete som uppfyller vissa krav. Nya certifieringar kan ocksa bidra till 6kad innovation som i sin

tur minskar foretagens klimatutslapp.
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Inom vissa produktkategorier finns relativt manga olika certifieringar medan det for andra
produktkategorier, ex. dryckeskategorin sprit, knappt finns nagra. Att till stor utstréackning forbjuda
nya certifieringar skulle riskera att hamma hallbarhetsarbetet fér dessa produktkategorier. Darfor
staller vi oss inte bakom begransningen/forbjudet av nya certifieringar.

Artikel 10. Kontroll och intygande fér att styrka och férmedla miljépdstdenden och miljémdrkning

| artikel 10 anges hur styrkandet och framférandet av miljopastaenden och miljémarkningar
kommer att behdva granskas och certifieras av tredje part for att uppfylla kraven i direktivet innan
pastaendet anvands inom kommersiell kommunikation. Kommissionen foreslar att ett officiellt
ackrediterat organ ska utfora forhandskontroller av pastaenden som lamnas in av de foretag som

onskar anvanda dem.

Denna nya ordning skiljer sig mycket fran den ordning som finns idag nar det géller reklam och
marknadsforing. | Sverige har Konsumentverket uppdraget att som tillsynsmyndighet inleda
tillsynsarenden mot foretag vid misstanke om overtradelser mot lagstiftningen. | vissa fall resulterar
arendet i en stdmningsansokan mot det berérda foretaget. Vid sadana fall hanteras fragan av
domstol. Den nuvarande ordningen ar robust och har for Sveriges del fungerat val under lang tid.

Kommissionens forslag till forhandsgranskning av miljdpastaenden skulle innebéara en rad problem.
Bland annat skulle forslaget medfora en 6kad administrativ bérda foér saval tillsynsmyndigheterna
som for det officiellt ackrediterade organet. Det skulle med storsta sannolikhet dven innebara
langre ledtider for foretag som vill anvanda miljépastaenden i sin marknadskommunikation. SVL
anser saledes att kravet pa forhandsgranskning av miljopastaenden bér tas bort. | stéllet bor den
ovan beskrivna ordning som finns idag tillimpas dven pa marknadskommunikation med

miljopastaenden.
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